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W ramach pilotazu projektu Paszportyzacja polskiej zywnosci NASK przeprowadzit ankiete, ktora
obejmowata sprawdzenie nawykow zakupowych, postrzegania certyfikacji oraz oczekiwan,
co do zakresu informacji oraz ich prezentacji, do ktérych konsumenci chcieliby mie¢ dostep
w kontekscie udokumentowanej ,,w paszporcie” historii produkcji Zzywnosci.

Odpowiedzi w ramach ankiety udzielito 794 '. S‘Q
respondentdw, z czego 62% stanowity kobiety, a 35,5% - Koleiny etap pilotazu projektu

mezczyzni. Osoby miedzy 40 a 55 rokiem zycia stanowity
49%, a miedzy 30 a 40 rokiem zycia — 27%, 12% stanowity
osoby w przedziale wiekowym 55-70 lat, natomiast 11% |
z nich to osoby w przedziale 18-30 lat.
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Z badania wynika, ze konsumenci przy zakupie zywnosci

kierujg sie przede wszystkim ceng, sktadem produktu, a w nastepnej kolejnosci terminem jego
waznosci, krajem pochodzenia i czystoscia miejsca zakupu. Zakupy zywnosci w wiekszosci
sq dokonywane stacjonarnie (76%) i tylko 20% stanowig okazjonalne zakupy on-line (1-2 razy
w miesigcu). 44-48% respondentéw sprawdza sktad produktéw oraz certyfikaty jakosci. Informacja
na opakowaniu potwierdzajgca pochodzenie i proces produkcji zywnosci oznacza dla respondenta
gtownie wyzszg jako$¢ oraz poczucie bezpieczenstwa i pewnosé, ze jakos¢ produktu jest
powtarzalna.

Przy pytaniach dotyczacych ziemniakdéw respondenci wskazali, ze ich zakupu dokonujg w ramach
sprzedazy bezposredniej, tj. od rolnika i na bazarach (tgcznie 42%), ale takize w sklepach
dyskontowych (23%) i osiedlowych (16%). Podczas wyboru produktu konsumenci kierujg sie przede
wszystkim wygladem (69%), krajem pochodzenia (39%), ceng (35%) oraz przeznaczeniem
kulinarnym (34%). Wedtug ankietowanych na ,paszporcie” ziemniakéw powinny sie znalez¢
informacje o: odmianie i kraju pochodzenia, typie konsumpcyjnym, producencie, uzytych srodkach
ochrony roslin, wynikach kontroli zdrowotnos$ci oraz cech odmianowych.

Odnosnie pytan dotyczacych rynku miesa to respondenci wskazywali, ze mieso najczesciej kupujg
w sklepach osiedlowych (37,5%) i dyskontowych (29%). Podczas zakupu szczegdlng uwage zwracajq
na wyglad (81%), cene (67%), kraj pochodzenia (48%), producenta (44%) i przeznaczenie kulinarne
(28%). Zdaniem konsumentow biorgcych udziat w ankiecie na ,paszporcie” miesa powinny sie
nastepujgce informacje: data przydatnosci, nazwa handlowa produktu, producent, kraj chowu,
zastosowane antybiotyki, rodzaj chowu, zastosowanie GMO oraz warunki przechowywania.

Korzystajac z okazji przekazujemy Panstwu mape drogowg realizowanych i planowanych dziatan
w ramach Etapu Il Pilotazu, ktdrg przekazujemy w zatgczeniu.
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